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1. INTRODUGAO

1.1. O presente documento tem por objetivo estabelecer o conjunto de requisitos para licitagdo com vistas &
contratagdo de servigos -de publicidade prestados por intermédio de agéncias de propaganda, na modalidade
concorréncia do tipo TECNICA E PRECO.

1.2, As informagbes aqui descritas formalizam o escopo da licitagéo para obtengao de propostas paraa contratagéo
destes servicos e estabelecem uma referéncia comum entre a futura contratada e a PREFEITURA MUNICIPAL DE
MILAGRES CEARA,

2. OBJETO

2.1, Constitui objeto desta licitacdo a coniratacéo de servigos de publicidade, compreendendo o conjunto de
atividades realizadas integradamente que tenham por objetive o estudo, o planejamento, a conceituagéo, a
concepeao, a criagéo, a execugdo intema, a intermediagao e a superviséo da produgsio extema e a distribuicao de
publicidade aos veiculos e demais meios de divulgagéo, de acordo com as necessidades das Secretarias/Unidades
Gestoras do Municipio de Milagres/CE.

2.2, Os servigos devem observar o carater educativo, informative e de orientagéio social e se incluirem dentro do
conceito de “servico de publicidade” expresso no art. 2° da Lei n° 12.232, de 29 de abril de 2010: “considera-se
servigos de publicidade o conjunto de atividades realizad::s integradamente que tenham por objetivo o estudo, o
planejamento, a conceituagdo, a concepgio, a criagdo, a execugao interna, a intermediacdo e a supervisdo da
execucao externa e a distribuicéo de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgagdo, com o objetivo de
promover a venda de bens ou servigos de qualquer natureza, difundir ideias ou informar o piiblico em geral”,
restando vedada a inclusdo de quaisquer outras atividades, em especial as de assessoria de imprensa e relacdes
pubticas ou as que tenham por finalidade a realizag&o de eventos festivos de qualquer natureza, montagem de feiras
e exposictes. '

2.3. Para realizagéo dos servigos contidos no objeto desta licitagdo, serd contratada 01 (uma) agéncia de
propaganda, declarada vencedora da concorréncia, nos termos do resultado de julgamento das propostas.

2.4, A agencia contratada atuara de acordo com solicitaggo da Contratante.

2.5. O produto, decorrente da execucéo do objeto desta licitagao, sera propriedade da PREFEITURA MUNICIPAL
DE MILAGRES CEARA, sendo, portanto, proibida a sua divulgacéo por qualguer meic ou sua reproduggo total ou
parcial sem expressa autorizagéo, ficando a Contratada sujeita as penalidades aplicaveis.

3. VALOR GLOBAL

3.1. O valor global estimado para a futura contratagéo € de R$ 800.000,00 (citocentos mil reais), para o prazo de
vigéneia de 12 (doze) meses, podendo este prazo ser prorrogado mediante Termo Aditivo, até o fimite previsto no
inciso Il, do Art. 57, da Lei n°® 8.666/93 e alteragdes subsequentes,

4. DOTAGAO ORCAMENTARIA

4.1. As despesas deste Contrato correrdo por conta de recursos oriundos do Tesouro Municipal, previstos nas
seguintes dotagbes orcamentarias: g ’
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f}rgao Unid. Org. ProjetofAtividade Elemento de Despesa
08 0t 04.122.0602.2.009.0000 3.3.90.30.00
15 01 12,368.0031.2.049.0000 3.3.90.39.00
14 01 12.122.0028.2,051.0000 3.3.90.39.00
16 01 08.122.0017.2.025.0000 3.3.90.39.00
02 01 04.122.0002.2.003.0000 3.3.90.39.00
09 02 13.392.0050.2.078.0000 3.3.80.39.00
19 01 26.782.0044.2 101.0000 3.3.90.39.00

5. PRAZO DE VIGENCIA DO CONTRATO

5.1. O contrato tera prazo de vigéncia de 12 (doze) meses, contados da data de sua assinatura, podendo ser
prorrogado, na forma do art. 57, da Lei Federal n® 8.666/93 e alteragoes subsequentes.

6. PRAZO PARA ASSINATURA DO CONTRATO

6.1. O Contrato sera assinado no prazo de até 05 (cinco) dias, contados da data da notificagéo, sob pena de decair
o direito & contratagéo, sem prejuizo das penalidades previstas no art. 81 da Lei n® 8.666/93 e alteragdes
subsequentes.

7. GARANTIA CONTRATUAL

7.1. No ato da assinatura do contrato os licitantes vencedores deverfio prestar garantia de execugéo contratual, no
prazo de até 05 (cinco) dias, sob pena de rescisdo, no percentual correspendente a 1% (um por centc) do valer do
contratc. Esta garantia observara o disposto no art. 56 da Lei n° 8.666/93 e alteracfes subsequentes e sera
devolvida em até 10 (dez) dias Gtels apds o término do contrato, verificadas e atestadas os adimplementos das
obrigagbes contratadas. | ;

8. VALIDADE DA PROPOSTA

8.1. O prazo de velidade da proposta ser4 de no minimo 90 (noventa) dias consecutivos, contados da data da sesséo
pablica estipulada para entrega dos envelopes a Comiss3o de Licitagio.

9. PAGAMENTO E REAJUSTAMENTO

9.1. O pagamento dos servigos prestados sera efetuado pela Prefeitura Municipal de Milagres Ceara, no prazo de
até 05 (cinco} dias Gteis contados da data da apresentacdo da nota fiscalffatura dos servigos realizados,
devidamente autorizados e atestados pelo gestor da contratagao;

9.2. Pelos servigos prestados, a contratada sera remunerada da seguinte forma:

a) custos internos, baseados na tabela de pregos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado do Cears,
com percentual de desconto conforme a propesta apresentada;

b) honorarios (em percentual) de até 15% (quinze por cento), conforme constante na propasta, a serem cobrados
da Prefeitura Municipal de Milagres Ceara incidente sobre os custos comprovados de outros servigos, cuja produgéo
seja incumbida a terceiros sob a supervisae da contratada.

8.3. A contratada néo fara jus a nenhuma remuneragZo ou desconto de agéncia, quando da utilizagdo, pela
contratante, de créditos que a esta tenham sido eventualmente concedidos por vefculos de divulgagéo, em qualquer
aga publicitaria pertinente a este contrato. = D
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9.4, Sobre o valor das faturas de servicos de veiculagao que tenham sido contemplados com o “desconto de agéncia”
nao incidirdo os honorérios sobre os servigos e suprimentos externos contratados.

9.5. Os honorarios scbre os custes comprovados dos servigos autorizades e executados por terceiros néo deverso
incidir sobre os tributos que forem adicionados acs pregos desses servigos.

9.6. Na reutilizacéo de pegas publicitarias por perfodo igual ao inicialmente pactuado, o percentual sobre o caché
original a ser pago pela contratante a atores, modelos e locutores, pelos direitos de uso de imagem e som de voz,
sera de no maximo 30% (trinta por cento),

9.7. Na reutilizacao de pegas publicitarias por periodo igual ao inicialmente pactuade, o percentual sobre o valor dos
direitos autorais de obras consagradas incorporadas a pegas publicitarias a ser pago pela contratante aos detentores
desses direitos sera de no maximo 30% (frinta por cento).

9.8. Realizado o servico e sendo o mesmo atestado pelo setor competente, a contratada protocolara na Secretaria
demandante, a nota fiscal/fatura referente & mesma, acompanhada dos comprovantes de recolhimento de multas
aplicadas no periodo, se houver, e, de todos os encargos trabalhistas, fiscais e previdenciarios incidentes, bem
como dos seguintes documentos:

a) Comprovagéo de regularidade para com o Institute Nacional do Seguro Social - INSS, relativa a contratada
b) Comprovagao de regutaridade para com o Fundo de Garantia por Tempo de Servico - FGTS da contratada:

9.9. Os documentos exigidos neste item deveréo ser apresentados no original, em cépia autenticada por cartério ou
tabeligo de notas ou publicagdo em 6rgdo da imprensa oficial, ou ainda por servidor publico, mediante vista a0
original.

9.10. A contagem do prazo estabelecido para pagamento sera interrompida no caso de incorregdes nos documentos
de cobranga, reiniciando-se a contagem apds sanadas as iregularidades pela contratada.

9.11. Em conformidade com o disposto no art. 28 da Lei n.° 9.060, de 29 de junho de 1995, os precos dos contratos
com prazo inferior a 12 (doze) meses n&o serdp reajustados, ficando assegurada a manutengio de seu equilibrio
econdmico-financeiro, na forma da alinea “d”, inc. I, do art. 65 da Lei n.° 8.666/93, e suas alteracées posteriores.

9.12. As parcelas do contrato a serem pagas apos 12 (doze) meses da data de apresentagao das propostas, poderio
ser reajustadas anuaimente, assegurada & manutencéo de seu equilibric econdmico-financeiro, ou sempre que
houver alterag&o na legislagdo Federal que regula esta matéria.

9.13. Os pregos contratados poderéo ser reajustados apos 12 {doze) meses da efetiva contratagdo, tendo o termo
inicial para apurag&o do percentual de reajuste determinado como a data limite para a apresentacéo da proposta do
icitante.

9.14. Quando ocorrer atraso na execugdo do objeto do contrato, por culpa exclusiva da licitante vencedora, o
regjustamento, caso venha a ocorrer, seré aplicado, envolvendo exclusivamente os prazos de entrega do objeto
definidos neste Edital.

10. REQUISITOS PARA HABILITAGAO

10.1. Habllitagao juridica, qualificago técnica, qualificagio econdmico-financeira, regularidade fiscal e trabalhista,
declaragéo do cumprimento do disposto no Inciso XXXIlI, do Art. 7° da Constituigdo Federal, conforme disposto no
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10.2. Para qualificaco técnica sera(ao) exigido(s) atestado(s) de capacidade técnica, relagdo de aparelhamento
tecnico e relagéo de pessoal, na forma detalhada no Edital.

11. REQUISITOS DA PROPOSTA TECNICA

11.1 - A licitante devera apresentar sua Proposta Técnica estruturada em 4 (quatro) quesitos:

TQUESITOSE BRUESITOS:
Raciocinio Béasico
| = Plano de Comunicacio Publicitaria Estratégia de Comunicacdo Publicitdria

Idela Criativa

il « Capacidade de Atendimenta

I — Repertdrio

iV ~Relatos de Solugdes de Problemas de
Comunicacio

11.1.1. A Proposta Técnica devera ser redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressdes técnicas de uso
corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.

11.2. QUESITOS

11.2.1. PLANO DE COMUNICAGAO PUBL!CIT'ARIA- devera ser constituido por cademo especifico composto dos
subquesitos RACIOCINIO BASICO, ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA, IDEIA CRIATIVA e
ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA, elaborado com base neste Termo de Referéncia, no Briefing e nas
orientagtes do Edital, observadas as seguintes disposigdes:

a) Formatagéo realizada na forma dos termos descritos neste Termo de Referéncia;
b) Elaboragao em 2 (duas) vias, quais sejam:
b.1} Plano de Comunicagéo Publicitaria - Via N&o Identificada:

b.1.1) sera vedada a aposigo, a qualquer parte da VIA NAO IDENTIFICADA do plano de comunicag3o publicitaria,
de marca, sinal ou palavra que possibilite a identificagao do seu praponente antes da abertura do envelope da Via
Identificada; ' '

b.1.2) o envelope destinado a ébresentégéo da via ngo identificada do plano de comunicagio publicitaria sera
padronizado e fornecido pela PREFEITURA MUNICIPAL DE MILAGRES CEARA sem nenhum tipo de identificagso;

b.1.3) O envelope padronizado com a via ndo identificada do plano de comunicago publicitaria s6 sera recebido
pela Comisséo Permanente de Licitag&o se néo apresentar marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento capaz
de identificar a licitante;

b.2) Plano de Comunicagéo Publicitaria - Via Identificada.

b.2.1) A via identificada do plano de comunicaggo publicitaria tera o mesmo teor da via nic identificada, sem os
exemplos de pecas referentes a ideia criativa;

Rua Helena Mendonga Figueiredo n® 200 - Centro
Milagres/CE - CEP 63.250-000 - CNPJ: 07.655.277/0007 -m




e, GOVERNO MUNICIPAL DE MILAGRES

i ﬁi;: S MR TR, (g &
' MILAGRE Estado do Ceara
“‘ Matane gud s e dicicien Trabalho que faz a diferenga

Tl DRSO LT

it o
COIS3A0 DE L

11.3. SUBQUESITOS DO PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA - 7

S

11.3.1 - Raciocinio Basico: composto de um texto, em que o licitante demenstrara sua cdﬁp'reenséo sobre as

necessidades de comunicagdo publicitaria da PREFEITURA MUNICIPAL DE MILAGRES CEARA, o desafio de
comunicagao e os objetivos, geral e especificos, de comunicag&o expressos no Briefing.

11.3.2 - Estratégia de Comunicagéo Publicitaria: constituida de texto em que o licitante apresentara as linhas
gerais das propostas para suprir o desafio de comunicagic e alcancar os objetivos, gerais e especificos, de
comunicag&o relacionados a esse desafio expresso no briefing compreendendo:

a) explicitagéo e defesa do partido tematico e do conceito que, de acordo com seu raciocinio basico, devem
fundamentar a proposta de solugéo publicitaria;

b) explicitagdo e defesa dos principais pontos da Estratégia de Comunicagao Publicitaria sugerida, especialmente o
que dizer, a quem dizer, como dizer, quando dizer e que meios de divulgagéo, instrumentos ou ferramentas uilizar.

11.3.3. Ideia Criativa: apresentag&o pela licitante de campanha publicitaria, conforme briefing, para a execugao da
sua proposta de Estratégia de Comunicac&o Publicitaria, expressa sob a forma de uma redugso de mensagem,
acompanhada de exemplos de pegas que a corporifiquem objetivamente, apresentados sob a forma de roteiros e
textos digitados, limitades a um para cada tipo de pega, em niimero maximo de 05 {cinco) anexos, podendo ser
anexados “layouts”, “storyboards”, “textos de radio” efc;

11.3.4. Estratégia de Midia e Ndo Midia constituida de:

a) Justificativa da 'estratégia e das taficas f.ecomendadas, em consonancia com a estratégia de comunicagéo
publicitéria por ela sugerida e em funcéo da verba referencial indicada no Briefing, sob a forma de textos, tabelas,
gréaficos e planithas;

b) Conhecimento e andlise dos habitos de comunicagéo do publico-alvo, apresentados sob a forma de texto,
permitida a inclus&o de tabelas (n&o superior a cinco);

¢} Utilizaggo dos recursos a disposico da linha de atuagéo, mediante texto em que se apresente a distribuigdo da
verba nas rubricas de estudo e pesquisa, produgao e veiculagio, acompanhado da devida justificagdo e da inclus3o
de tabelas, como anexos, que sirvam de apoio aos argumentos oferecidos;

 d) Simulag&o de plano de distribuico das pecas de que trata a alinea ‘ideia criativa”, acompanhada de memoria,
~ no tamanho méaximo de uma lauda, em que se explicitem e se justifiquem as premissas assumidas.

11.3.4.1. Dessa simulagéo devera constar resumo geral com informagdes sobre, pelo menos:
a) o periodo de dfstﬁbuigao das pegas e ou material;
b) as quantidades de inser¢des das pegas em veiculos de divulgagao;

c) os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de divulgagio, separadamente por
meios;

d) os valores {absolutos e percentuais) alocados na produgéo e ou na execugao técnica de cada pega destinada a
veiculos de divulgagao;

e} as quantidades a serem produzidas de cada peca e ou material de ndo midia:

f) os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgéo de cada peca e ou material de nao midia: ‘}7)/3 .

il o
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11.3.4.2. Nessa simulag&o:

a) os pregos das insergdes em veiculos de comunicagdo devem ser os de tabela cheia, vigentes na data de
publicagéo do Aviso de Licitagéo;

b) deve ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagéo,
nos termos do art.11 da Lei n® 4.680/1965:

¢) devem ser desconsiderados os custos internos e os honorarios sobre todos os servigos de fornecedores.
11.4. Formatagéo do Plano de Comunicagdo Publicitaria

11.4.1. O cademo especifico que compde o PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA - VIA NAO
IDENTIFICADA devera observar a seguinte formatagéo:

a) Caderno dinico, orientagéo retrato, com espiral preto colocado a esquerda;

~ b) Capa e contracapa em papel A4 branco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2, ambas em branco.

¢) Conteddo impresso em papel A4, branco, com 75 gi/m2 a 90 grim2, orientagéo retrato;

d) Espagamento de 2 cm, nas margens direita e esquerda, a partir da borda:

e) Titulos, entretitulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;

f) Espagamento "simples” entre linhas e, opcionaimente, duplo apés titulos e entretitulos ¢ entre paragrafos;

g) Alinhamento justificado do texto:

h) Texto e numeragéo de paginas em fonte “arial’, cor “automatico”, tamanho “12 Pontos”:

) Numeragdo em todas as péginas, pelo editor de textos, a partir da primeira pagina interna, em algarismos arabicos.

11.4.2. Os texios do RACIOCINIO BASICO, da ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA e da relagio
de pegas e ou material prevista no subitem de IDEIA CRIATIVA estao limitados, no conjunto, a 10 {dez) péginas,
ndo computadas nesse limite & capa e contracapa e as paginas eventualmente utilizadas apenas para separagao
dos subguesitos.

11.4.3. Os textos, tabelas, graficos e planilhas da ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA nZo tém limitagéo quanto
ao ndmero de paginas.

11.4.4. Os exemplos de pegas e ou material integrantes do subquesito IDEIA CRIATIVA deverdo ser apresentados
separadamente (soltas) do caderno de que trata o subitem 11.4.1. Podem ser apresentados em papel A3 debrado,
sem suporte e ou passe-partout, observado o disposto na alfnea b.1.3 no subitem 11.2.1.

11.45. As tabelas e gréficos integrantes dos subquesitos RACIOCINIO BASICO e ESTRATEGIA DE
COMUNICAGAO PUBLICITARIA poderzo:

a) ser editados em cores;

b) ter seu contetido editade com a fonte “arial’, tamanho 10 pontos™

c) ser apresentado em papel A3 dobrado, que sera considerado 02 (duas) paginas para efeito do subitem 11.4.2.
11.4.6. As tabelas, gréaficos e planilhas integrantes do subquesito ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA poderso:

£
a) ser editados em cores; ¢ .
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b) ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos, ndo sendo exigida formatagdo de
margem especffica;

¢} ser apresentados em papel A3 dobrado.

11.4.7. O PLANO DE COMUNICAGAQ PUBLICITARIA - VIA IDENTIFICADA, devera constituir-se em COPIA DA
VIA NAO IDENTIFICADA, sem os exemplos de pecas e ou material da Ideia Criativa, com a identificagéo da licitante
e ser datado e assinado na Ultima pagina e rubricado nas demais por quem detenha poderes de representagéo da
licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

11.5 - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

11.5.1. Capacidade de Atendimento: tanto geral, considerando-se a totalidade dos setores do licitante, quanto
especifica, no que diz respeito ao setor de atendimento propriamente dito. Esse topico, a ser abordado sob a forma
de textos sem anexos, deve incluir;

a) Quantificagéo e qualificagéo dos profissionais que serdo postos a disposicao da linha de atuagdo, de maneira
discriminada, por setor da licitante (estudo, plangjamento, criagéo, producoe de radio, cinema e televisdo, produgéo
gréf ica, midia e atendimento), devendo c licitante indicar, caso a caso, quantos profissionais de cada nivel servir&o
a linha de atuacao;

a.1) a qualificagéo devera ser apresentada sob a forma de curriculo resumido contendo, no minimo, o nome, a
formagao e a experiéncia dos profissionais;

a.2) os profissionais indicados para fins de comprovagéo da capacidade de atendimento deversio participar da
elaboragéo dos servigos objeto deste Edital, admitida sua substituigio por profissionais de experiéncia equivalente
ou superior, mediante aprovagao prévia do CONTRATANTE.

b) Sistemética de atendimento, com clara indicagao das obrigagbes a serem cumpridas pelo setor de atendimento
do licitante, incluindo prazos a serem observados desde o momento da solicitagéo dos servigos até sua criagéo,
producdo e veiculagao.

c) As instalagBes, a infraestrutura € 0s recursos materiais que seréo colocados a disposigéo para a execugéo do
contrato, incluindo MILAGRES CEARA;

- d) a discriminaggo das informagGes de marketing e comunicagéo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de
- circulag&o e controle de midia que colocara regularmente a disposigéo do CONTRATANTE, sem 8nus adicionais,
na vigéncia do contrato.

11.6. REPERTORIO

11.6.1. O repertdrio & composto por um conjunte de trabalhos produzidos e veiculados pelo licitante, na seguinte
forma:

a) um DVD contendo até 05 (cinco) comerciais para televisao:
b) um CD contendo até 05 (cinco) spots e/ou jingles para radio;
¢) um conjunto de até 05 (cinco) anincios destinados & midia impressa;

11.6.2 - Cada trabalho apresentado no REPERTORIO dever, obrigatoriamente, conter titulo, data ou perfodo de
veiculagéo e indicago das pragas que o exibiram. ‘,.Jf‘ .

11.6.3 - Seréo considerados trabalhos veiculados registrados a partir de 01 de janeiro de 2008.

&

& o% (\9« b
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11.6.4 - Serdo vedados os. trabalhos que tiverem qualquer referéncia direta ou indireta @ PREFEITURA MUNICIPAL
DE MILAGRES CEARA. |

11.6.5 - Com exceg&o daquele(s) apresentado(s) pelas agéncias vencedoras desta Licitagio, os demais repertdrios
serao devolvidos aos Licitantes no prazo de 30 (trinta) dias contados da data da publicagae do resultado final da
licitag&@o, conforme solicitagdo do licitante.

11.7 - RELATOS DE SOLUGOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO

11.7.1 - A licitante deveré apresentar, 2 (dois) relatos de solugdes de problemas de comunicagéo, em que serdo
descritas solugGes bem-sucedidas de problemas de comunicagdo planejadas e propostas por ela e implementadas
por seus clientes.

11.7.2 - As propostas de que trata o subitem anterior devem ter recebido a autorizacéo para sua produgéo ou ter
sido veiculada a partir de 1° de janeiro de 2016.

11.7.3 - Os relatos deverdo estar devidamente referendados pelos respectivos clientes e ndo podem referir-se a
acdes executadas no ambito de contratos de prestagéo de servios de publicidade de que a PREFEITURA
MUNICIPAL DE MILAGRES CEARA seja ou tenha sido signataria.

11.7.4 - A formalizagao do referendo devera ser feita no pmpno relato elaborado pelo licitante, mediante a rubrica
do autor do referendo em todas as suas paginas.

11.7.5 - Na (lfima péagina do relato devera constar a indicagio do nome empresarial do cliente e a assinatura do
seu respectivo signatario acompanhada do seu nome e cargo ou fungio.

11.7.6 - Para cada relato, é permitida a inclus@o de até 5 (cinco) pegas e ou material, independentemente do meio
de divulgagéo, tipo ou caracteristica da peca, caso em que, se incluides:

a) as pegas eletrdnicas dever&o ser fornecidas em DVD ou CD, executaveis no sistema operacional Windows;
b) as pegas graficas poderdo ter qualquer formato, podendo inclusive ser apresentadas dobradas ou néo:

c) Para cada pega e ou matenal devera ser apresentada ficha técnica com os dades técnicos de produgso efou
veiculacao,

© 12, REQUISITOS DA PROPOSTA DE PRECOS

12.1. A Proposta de Pregos devera ser apresentada de forma impressa em papel timbrado da licitante, em 02 (duas)
vias, através de edigdo eletrdnica de textos, sem emendas, ou rasuras, com todas as paginas numeradas, rubricadas
e a ultima, datada e assinada pelo fitular da licitante cu procurador legalmente designado, contendo ainda razéo
social, enderego e CNPJ da licitante e atendendc aos requisitos abaixo.

a) Carta de Apresentagéo da Proposta de Preges, conforme o modelo fornecido (Anexo V do Edital);

b) Data de formulag&o da oferta, validade da proposta (ndo inferior a 90 dias) e assinafura do representante legal
ou Procurador da empresa licitante;

¢) Declaragdo clara e explicita, assinada pelo titular da licitante ou procurador legalmente designado, de que os
precos cotados incluem todos os tributos e despesas com materiais e méo-de-obra, seja qual for a sua natureza,
incluindo, fretes, seguros, encargos sociais, trabalhistas e fiscais, ISS, despesas de viagem, locomogao,
permanéncia, alimentacdo e quaisquer outras, sequndo a legislagdo em vigor, representando a compir]igeém
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integral pela prestagdo dos servicos. Na auséncia dessa declaragdo, serdo consideradas inclusas todas as
despesas mencionadas neste subitem.

12.2. A Proposta de Prego devera conter:

12.2.4. ltens sujeitos a valoraggo, contendo as inform agbes constantes do modelo fornecido (ANEXO V deste Edital),
indicando os percentuais em algarismos e por extenso, com 0s seguintes dados:

a) Percentual de desconto a ser concedido & PREFEITURA MUNICIPAL DE MILAGRES CEARA sobre os custos
internos, baseados na tabela de precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado do Ceara;

b) Honorarios (em percentual) de até 15% (quinze por cento), a serem cobrados 4 PREFEITURA MUNICIPAL DE
MILAGRES CEARA incidentes sobre os custos comprovados de outros servigos, cuja produgdo seja incumbida a
terceiros sob a superviséo da(s) contratada(s).

12.2.2. Politica de negocia¢do:
a) de precos e condigOes de pagamento junto acs fornecedores e veiculos, especialmente em relagao a descontos;

b) de pregos a serem pagos pelo licitante vencedor a atores e modelos, pelos direitos de uso de imagem e som de
voz, na reutilizagéo de pegas publicitérias por novos periodos a serem pactuados;

¢} de precos a serem bagos pelo licitante vencedor a autores de obras artisticas pré-existentes, aproveitadas em
pegas publicitarias, na reutilizagéo dessas pegas publicitarias por novos periodos a serem pactuados.

12.2.3. Declaragdo assinada pelo titular do licitante ou seu procurador legalmente designado, sobre o tratamento
dos direftos autorais dos produtos de comunicagio e pecas publicitérias que vier a produzir, estabelecendo:

a) para os direitos de autoria intelectual (criagéo, textos, produgao, diregao, trilha sonora original, arte-finalizagio e
assemelhados), a cessao durante a vigéneia do contrato, dos direifos patrimoniais de uso & PREFEITURA
MUNICIPAL DE MILAGRES CEARA,

b) para os direitos de imagem (atores e modelos) e de obras artisticas pré-existentes (ou de sua reprodugac), o
licenciamento de uso durante o prazo de duragdo do contrato, com a definigio de um percentual de até 30% do
caché original ou da licenga original de uso, conforme o caso;

¢) o compromisso de fazer constar, em destaque, em todos os orgamentos de produgo de pegas publicitarias, os
valores dos cachés e os licenciamentos de uso de obras artisticas pré-existentes, inclusos nesses orgamentos.

12.2.4. Declaragao assinada pelo titular da licitante ou seu procurador legalmente designado, se comprometendo a
repassar a PREFEITURA MUNICIPAL DE MILAGRES CEARA fodas as vantagens (pecuniarias ou néo) obtidas nas
negociagdes de pre¢o com os veiculos de comunicagdo e demais fornecedores e prestadores de servicos;

12.3. Os trabalhos desenvolvidos internamente pela Agéncia serdo remunerados de acordo com os valores
constantes da Tabela de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado do Ceara, aplicando-
se o desconto oferecido na proposta do licitante.

12.4. N&o sera considerada qualquer oferta de vantagem nao prevista neste Edital, nem prego ou vantagem baseada
nas ofertas das demais licitantes.

12.5. Em caso de divergéncia entre dades numéricos e valores por extenso, prevalecera este Gltimo. Havendo erro

de calculo a Comisséo de Licitagdo efetuara as retificagdes e considerar, para efeito de julgamento, o valor gpm

as refificacfes efetuadas.
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13. JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA

13.1. As propostas tecnicas seréo julgadas, avaliadas e classificadas de acordo com os critérios pertinentes e
adequados ao objeto licitado definidos neste Edital, aferindo-se a nota a partir do somatério dos pontos obtidos nos
quesitos técnicos constantes da proposta do licitante.

13.2, Serfio levados em conta pela Subcomiss&o Técnica, como critério de julgamento técnico, os seguintes
atributos da Proposta Técnica, em cada quesito ou subquesito:

13.3. PLANO DE COMUNICAGAOQ PUBLICITARIA:
13.3.1. Raciocinio Bésico - a acuidade de compreensao:
a) sobre a natureza e a extens&o do objeto da licitagéo;

b) do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e ou especifico, de comunicagéo a ser(em) enfrentado(s) pela
PREFEITURA MUNICIPAL DE MILAGRES CEARA conforme o Briefing em anexo.

- ¢) das necessidades de comunicagéo da PREFEITURA MUNICIPAL DE MILAGRES CEARA para enfrentar esse(s)
desafio(s) ou problema(s), conforme o Briefing em anexo.

13.3.2. Estratégia de Comunicagéo Publicitaria:

a) a adequagdo do partido temético e do conceito propostos a natureza e 4 qualificacdo da PREFEITURA
MUNICIPAL DE MILAGRES CEARA e a seu(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de comunicago,
conforme o Briefing em anexo.

b) a consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagéo apresentada em defesa do partido tematico e do conceito
proposios; ;

c) a riqueza de desdobramentos positivos do conceito propesto para a comunicagio da PREFEITURA MUNICIPAL
DE MILAGRES CEARA com seus pablicos:

d) a consisténcia l6gica e a pertinéncia da argumentagéo apresentada em defesa da estratégia de comunicagéo
publicitaria proposta;

13.3.3. Ideia Criativa:

a) sua adequagdo ao(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de comunicagso da PREFEITURA
MUNICIPAL DE MILAGRES CEARA conforme o Briefing em anexo.

b) sua adequag&o a estratégia de comunicagio publicitéria sugerida pela licitante;
¢) sua adequagdo ao universo cultural dos segmentos de pablico-alvo;

d) a multiplicidade de interpretages favoraveis gue comporta;

e) a originalidade da combinagao dos elementos que a constituem:;

f) a simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

g) os desdobramentos comunicafives que enseja, conforme demonstrado nos exemplos de pegas & ou material
apresentados; %, = sl
o

h) a exequibilidade das pegas e ou do material; O@f
W E \

T
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i) a compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e ou no material aos meios e aos pUBIEGS Propostos.
13.3.4. Estratégia de Midia e Nao Midia:

a) o conhecimento dos habitos de consumo de comunicago dos segmentos de pablico prioritarios;

b) a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;

c) a consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas e ou do material em relacdo as duas alineas
anteriores;

d) a economicidade da aplicagao da verba de midia, evidenciada no plano simulado de distribuicso das pecas e ou
do material;

e) a otimizagdo da midia segmentada, alternativa e de massa.

13.4. CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

a) o congceito de seus produtos e servigos no mercado;

b) a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias:

¢) a adequagdo das qualificagbes e das quantifi cagoes desses profissionais a estratégia de comunicacéo publicitaria
da PREFEITURA MUNICIPAL DE MILAGRES CEARA;

d) a adequagao das instalagbes, da infraestrutura e dos recursos materiais que estardo a disposico da execucdc
do contrato, incluindo MILAGRES CEARA;

e) a operacionalidade do relacionamento entre a PREFEITURA MUNICIPAL DE MILAGRES CEARA e a licitante,
esquematizado na proposta;

f) a relevancia e a ufilidade das informagGes de mark eting e comunicacdo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria
de circulag&o e controle de midia que a licitante colocara regularmente & disposicéo da PREFEITURA MUNICIPAL
DE MILAGRES CEARA sem énus adicional, durante a vigéncia do contrato.

13.5. REPERTORIO

13.5.1. O repertério & composto de um conjunto de trabalhos preduzidos e veiculados pelo ficitante, sob forma de
pecas publicitarias com as respectivas memérias técnicas, nas quais se incluira apresentacio sucinta do problema
que a pega se propds a resolver, devendo se apresentar da seguinte forma:

a) Um DVD, contendo até 05 (cinco) comerciais para felevisio;
b) Um CD contendo até 05 (cinco) spots efou jingles para radio:
¢) Um conjunto de até 05 (cince) anincios destinados & midia impressa:

13.5.2 - Cada trabalho apresentado no REPERTORIO devera, obrigatoriamente, conter titulo, data ou periodo de
veiculacdo e indicacao das pragas que o exibiram;

13.5.3 - Sergio vedados os frabalhos que tiverem qualquer referéncia direta ou indireta 8 PREFEITURA MUNICIPAL
DE MILAGRES CFARA.

13.6 - RELATOS DE SOLUGOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO -V

g' / (\@/J ey
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b} & consisténcia das rélagdes de causa e efeito entre problema e solugéo;

c) a relevéncia dos resultados apresentados;

d) a concatenagdo logica da exposic&o.

13.7 - A nota da Proposta Técnica sera apurada atribuindo aos quesitos ou subquesitos, no maximo, os seguintes
pontos:

13.7.1 - Raciocinio Basico: méximo de 10 (dez) pontos, da seguinte forma:
a) conhecimento das caracterfsticas gerais da PREFEITURA MUNICIPAL DE MILAGRES CEARA: 1,0 (um) ponto;

b) conhecimento genérico dos servigos prestados pela PREFEITURA MUNICIPAL DE MILAGRES CEARA: 2,0
{dois) pontos;

c) adequada compreensdo da linha de atuagéo especifica da PREFEITURA MUNICIPAL DE MILAGRES CEARA:
3,0 (trés) pontos;

d) acuidade de compreé'nééo demonstrada em rélagdo 3s necessidades de divulgagdo e comunicagio dessa
especifica linha de atuag&o: 4,0 (quatro) pontos.

13.7.2- Estratégia de Comunicagéo: méximo de 20 (vinte) pontos, da seguinte forma:

a) formulagao do conceito, dos quais 5,0 (cinco) pontos para a compreenséo do tema hipotético e 5,0 {cinco) pontos
para o desenvolvimento do raciocinio que conduziu ao conceito. Total: 10 (dez) pontos;

b) formulagéo do tema da comunicagdo adotado para a linha de atuaggo: 10 (dez) pontos.

13.7.3 - Ideia Criativa: maximo de 20 (vinte) pontos, da seguinte forma:

a) estratégia de comunicagZo que atenda a fodos os pontos da campanha: 7,0 {sete) pontos;

b} capacidade de sintese da estratégia de comunicaggo: 3,0 (trés) pontos;

¢) cobertura do plblico envolvido pela linha de atuagéo contemplada pela estratégia sugerida: 3,0 (trés) pontos;

d) originalidade na combinago de seus elementos constitutivos revelada nos roteiros e textos de pegas publicitarias
que se apresentarem: 7,0 {sete) pontos.

13.7.4 - Estratégia de Midia e Nao Midia: maximo de 15 (quinze) pontos, da seguinte forma:
a) conhecimento de habitos de comunicagdo do plblico envolvido com a linha de atuag&o: 3,0 (trés) pontos:

b) capacidade analitica revelada no estudo desses habitos e nas conclusdes oferecidas a formulagao da midia: 3,0
{trés) pontos;

¢) estudo de distribuicéo da verba da linha de atuago, em vista de suas diferentes necessidades entre as diversas
areas de servicos da licitante: 4,0 {quatro) pontos;

d) consciéncia e economicidade do plano geral de utilizag&o da verba publicitaria da linha de atuagao simulada na
proposta: 5,0 (cinco) pontos.

13.7.5 - Capacidade de Atendimento: maximo de 15 (quinze) pontos, da seguinte forma:

o~ o &y
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a) capacidade geral de atendimento revelada pelo licitante, considerando a adequagéo das instalagdes, da
infragstrutura, dos recursos materiais, da quantidade e qualificagéo dos profissionais nos diferentes setores da
licitante colocados & disposicao da PREFEITURA MUNICIPAL DE MILAGRES CEARA: 8,0 (oito) pontos;

b) sistematica de atendimento, revelada no julgamento dos quesitos: operacionalidade, seguranga, presteza no
atendimento as solicitagbes e grau de liberdade conferido & PREFEITURA MUNICIPAL DE MILAGRES CEARA na
escolha de solugbes alternativas: 7,0 (sefe) pontos.

13.7.6 - Repertorio: méaximo de 10 (dez) pontos

a) capacidade técnica e artistica revelada pelo licitante no atendimento a outros clientes, de acorde com as amostras
de pecas incluidas na proposta e aferidas pelos quesitos de concepgéo, pertinéncia, clareza, qualidade de execuggo
e acabamento: 10 (dez) pontos.

13.7.7. Relato de Sclugbes de Problemas de Comunicagao; méaximo de 10 (dez) pontos.

a) a evidéncia de planejamento publicitario: 2,5 (dois e meio) pontos;

b) a consisténcia das relacBes de causa e efeito entre problema e solugéo: 2,5 (dois e meio) pontos;
¢) a relevancia dos resultados apresentados: 2,5 (dois e meio) pontos:

d) a concatenagéo Ic':gica-dé exposicdo: 2,5 (dois e meio) pontos;

13.8. Os nimeros de pontos indicados em cada quesito relacionado nos subitens anteriores serdo considerados,
como notas maximas, para efeito de atribuigio das notas.

13.9. A nota sera atribuida partindo de uma escala de 0,0 (zero) ponto até a quantidade de pontos indicada em cada
quesito, efetuando-se os célculos com, no méximo, duas casas decimais.

13.9.1. Para efeito de aferigio da nota de cada quesito ou subquesito, os membros da Subcomisséo Técnica
utilizardo como pontuagao 4 (quatro) NIVEIS DE NOTAS, de acordo com a seguinte escala referente a nota méxima
de cada quesito ou subquesito:

13.9.1.1. N&o abordado ou Erroneamente abordado - 0% da nota méxima; instficientemente abordado - 20% da
nota maxima; satisfatoriamente abordado - 70% da nota méxima; plenamente abordado - 100% da nota maxima.

13.10. A nota de cada quesito correspondera & média aritmética das notas atribuidas por cada membro da
Subcomisséo Técnica, a qual deverd elaborar ata de julgamento dos quesitos e subguesitos da proposta técnica,
bem como de planjlhas com as pontuagdes e respectiva justificativa escrita das razoes que fundamentaram tais
pontuagdes em cada caso, de acordo com os incisos IV, V e Vi do § 4° da Lei n® 12.232/2010.

13.11. A Subcomisséo Técnica reavaliara a pontuagéo atribuida a um quesito ou subquesito sempre que a diferenga
entre @ maior e a menor pontuagdo for superior a 20% (vinte por cento) da pontuacdo méxima do quesito ou do
subquesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuagdes atribuidas, de conformidade com os critérios
objetivos previstos neste Edital.

13.11.1. Persistindo a diferenca de pontuago prevista apos a reavaliagio do quesito ou subquesito, 0s membros
da Subcomisséo Técnica, aufores das pontuagbes consideradas destoantes, deverdo registrar em ata as razdes
que os levaram a manter a pontuacéo atribuida ao quesito ou subquesito reavaliado, que sera assinada por todos
0s membros da Subcomissédo e passara a compor o processo desta licitago.

¥ @ &
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a) n&o atender &s exigéncias do edital, do Termo de Referéneia e de seus anexos;

b) n&o alcancar, no fotal, a nota minima de 50 (cinquenta) pontos:

c} obtiver pentuagéo 0,00 (zero) em quaisquer dos quesitos ou subquesitos.

13.13. As propostas técnicas serdo classificadas pela ordem decrescente de pontuagéo, considerando o somatério
de pontos atribuidos aos quesitos, respeitado o minimo de 50 (cinquenta) pontos.

14. PONTUACAO DA PROPOSTA DE PRECOS considerando os itens DESCONTO e HONORARIO

14.1. As propostas de pregos serdo julgadas, avaliadas e classificadas de acordo com os critérios pertinentes e
adequados ao objefo licitado, aferindo-se a nota de acordo com os critérios estabelecidos na tabela a seguir:

DESCONTO:e HONORARIO )

Desconto igual a 0,0%

Desconto (em percentual) a ser concedido a Prefeitura Nota = 0,00
de MILAGRES CEARA sobre os custos internos,
01 baseados na Tabela de Pregos do Sindicato das Agéncias Desconto supefior a 0,0%:
de Propaganda do Estado do Ceara. Nota = 3,0 x Desconto

Nota méaxima: 60 pontos

Honoréries (em percentual) a serem cobrados a Honoréario igual & 15%:
Prefeitura de MILAGRES CEARA incidentes sobre os Nota = 0,00
custos comprovados de outros servigos, cuja produggo
02 seja incumbida a terceiros sob a supervisdo da : Honorario inferior a 15%:
confratada. - Nota = 8,0 x (15-honorario)
Percentual maximo: 15% Nota maxima: 40 pontos

14.2. A nota da proposta de pregos sera obtida mediante o somatério das notas dos itens 01 e 02 da tabela constante
do subitem acima, sendo considerada como proposta de menor prego aquela que obtiver o maior somatério das
notas de preges dos itens 01 € 02 da tabela em referéncia;

14.3. Sera desclassificada a proposta de pregos:
a) Deixar de apresentar documentos ou apresenta-los em desacordo com as normas deste Edital:
b) Oferte vantagem n&o prevista neste Edital, ou prego ou vantagem baseada nas ofertas dos demais licitantes:

¢) Apresente pregos simbélicos, irrisorios, ou de valor zero, ou incompativeis com os pregos de mercado, observado
0 disposto no § 3° do art.44 da Lei n® 8.666/93 e alterages subsequentes.

15, CLASSIFICAGAO DAS PROPOSTAS (NOTA FINAL)

13.1. A classificagdo das propostas far-se-& de acordo com a média ponderada das valorizagtes das propostas
técnica e de prego, de acordo com os pesos estabelecidos neste Termo de Referéncia, mediante a apllcac;ao da

seguinte formula: W

&
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15.3. A proposta classificada em primeiro lugar, com a maior Nota Final, sera considerada vencedora do certame:

15.4. No caso de empate, a Comiss&o de Licitagéo procedera ao sorteio, em sess&o plblica, nos termos do §2° do
artigo 45 da Lei n° 8.666/93 e alteragbes subsequentes.

16. DO PRAZO E CONDICOES DE ENTREGA/EXECUGAO DO OBJETO

16.1. O prazo para execugdo do objeto desta licitagao sera de 12 {doze) meses, contados a partir da data de
assinatura do contrato.

16.2. Na execucdo do objeto desta licitagéo ndo sera permitida a prestagéo dos seguintes servigos: assessoria de
imprensa, relagdes plblicas, pmmogﬁes, patrocinios, organizagéo de eventos e montagem de feiras e exposigies;

16.3. Os servicos deverdo ser executados, conforme venham a ser solicitados e previamente autorizados pela
PREFEITURA DE MILAGRES CEARA devendo ser entregues, no prazo maximo de 15 (quinze) dias a contar da
emissédo da Ordem de Servigos emitida pela PREFEITURA DE MILAGRES CEARA.

16.4. Todo servigo a ser prestado pelas contratadas deverdo ser precedido da apresentago do competente projeto
de apropriagdo de custos, para o qual, apés aprovagdo da PREFEITURA DE MILAGRES CEARA, sera gerado
Ordem de Execugdo de Servigos, onde constardio as especificagdes dos servigos, os pregos (planilhas de
custos/orgamento) e os prazos de execugéo, devendo ser orgado, ¢ valor de cada um dos servigos em funggo dos
custos respectivos, obedecendo-se, rigerosamente, & sua compatibilidade com os pregos de mercado, sob pena de
responsabilidade civil;

16.5. Somente pessoas fisicas ou juridicas previamente cadastradas pelo confratante poderdo fornecer ao
confratado bens ou servigos especializados relacionados com as atividades complementares da execugo do cbjeto
do contrate, nos termos do § 1° do art. 2° da Lel N®12.232, de 29 de abril de 2010.

16.5.1. O fomecimento de bens ou servigos especializados na conformidade do previsto no subitem 16.5 deste
Edital exigira sempre a apresentagéo pelo contratado ao contratante de 3 (frés) orgamentos obtidos entre pessoas
que atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido.

16.5.2. O contratado procedera a coleta de orgamentos previstos no subitem 16.5.1 de fornecedores em envelopes
fechados, que serdo abertos em sessao publica, convocada e realizada sob fiscalizagéo do contratante, sempre que
~ ofornecimento de bens ou servigos tiver valor superior a 0,5% {cinco décimos por cento) do valor global do contrato.

16.5.3 O fornecimento de bens ou servigos de valor igual ou inferior 2 20% (vinte por cento) do fimite previsto na
alinea a do incise I do art. 23 da Lei no 8.666, de 21 de junho de 1993, esta dispensado do procedimento previsto
no subitem 16.5.2 deste Edital.

16.6. Os custos e as despesas de veiculagfo apresentados ao confratante para pagamento deverdo ser
acompanhados da demonstragéo de valer devide ao veicule, de sua tabela de pregos, da descrigio dos descontos
negociados e dos pedidos de inserg&o correspondentes, bem como de relatério de checagem de veiculagéo, a cargo
de empresa independente, sempre que possivel.

16.6.1. Pertencem -ao contratante as vantagens obtidas em negociagdo de compra de midia dirstamente ou por
intermedio de agéncia de propaganda, incluidos os eventuais descontos e as bonificagbes na forma de tempo,
espaco ou reaplicacbes que tenham sido concedidos pelo veiculo de divulgagéo,

16.7. As informagdes sobre a execugéo do contrato, com os nomes dos fornecedores de servigos especializados e

veiculos, serdo divulgadas em sitio proprio aberto para o contrato na rede mundial de computadores, sob

responsabilidade do contratante, garantido o livre acesso as informagdes por quaisquer interessados P
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16.7.1. As informagGes sobre valores pagos serdo divuigadas pelos totais de cada tipo de servigo de fomecedores
e de cada meio de divulgacao.

16.8. As agéncias confratadas deverdo, durante o periodo de, nc minimo, 5 (cinco) anos apos a extinggo do contrato,
manter acervo comprobatério da totalidade dos servigos prestados e das pegas publicitarias produzidas.

16.9. Todos os servigos realizados serdo documentados afravés da apresentago dos respectivos comprovantes
de veiculagdo, copias das faturas e duplicatas quitadas, emitidas pelos fornecedores, nos prazos a sequir
discriminados:

a) comprovantes de veiculaggo até 15 (quinze) dias antes do pagamento;

b) copias das notas fiscais/faturas e duplicatas emitidas pelos fornecedores acompanhados do comprovante de
quitaggo, ate 10 (dez) dias apés o efetivo pagamento efetuado pela PREFEITURA DE MILAGRES CEARA.

16.10. Os servigos deveréc ser executados pela contratada com o fornecimento de toda m3o-de-obra, materiais,
equipamentos e demais despesas necessarias a exacugao do objeto, sendo permitida a subcontratagdo parcial dos
-~ Servigos necessarios ao cumprimento do cbjeto contratado, desde que previamente aprovada pela PREFEITURA
DE MILAGRES CEARA estando vedada a subcontrago de servicos afetos & criagao/concepgao das agdes de
publicidade.

16.11. Os originais dos materiais desenvolvidos para a execucdo dos servigos (arte, fotolito, VT, filmes, etc.),
inclusive fotos compradas para uso em outdoor ou pega gréfica, ficaréio sob a guarda da contratada, mas disponiveis
para a PREFEITURA DE MILAGRES CEARA, durante a vigéncia do contrato, que poderé a seu critério, requisitar
copias dos originais para comprovacéo da prestagéio dos servigos e arquive proprio, vedado & transferéncia a
agentes de qualquer espécie ou uso, além das finalidades solicitadas em plano de campanha especifica.

16.12. As imagens brutas captadas para realizacgo de videos e filmes, durante a vigéncia do contrato, deverso ser
cedidas a PREFEITURA DE MILAGRES CEARA guando solicitadas.

17. DIREITOS AUTORAIS

17.1. A contratada cede # contratante, durante a vigéncia do contrato, os direitos patrimoniais de uso de ideias
(incluidos os estudos, anlises e planos), pegas publicitarias (fotos e material grafico, eletronico e multimidia),
_ softwares, CDs, imagens brutas em fime ou VT, composicSes, arranjos, execugéo de frilha sonora e jingles,
animagéo, pantomima, publicagbes editoriais e quaisquer outras modalidades de publicidade existentes ou que
venham a ser inventadas, de sua propriedade, concebidos, criados e produzidos em decorréncia do contrato a ser
firmado;

17.2. A contratada se compromete a realizar por escrito a contratagao de terceiros para produgdo de pegas
publicitarias e campanhas e a prestagao de outros servigos, onde devera explicitar a cessao, durante a vigéncia do
contrato, a PREFEITURA DE MILAGRES CEARA do uso das pegas publicitarias e do material bruto;

17.3. A contratante considerara como inclusa nos custos de produgao, qualquer remunerag&o devida a terceiros em
decorréncia da cesso de direitos, durante a vigéncia do contrato;

17.4. A contratada se compromete a negociar as melhores condigéies de pregos até os percentuais maximos de
30% (trinta por cento) para os direitos de imagens e som de voz (atores, modelos e locutores) e sobre obras
consagradas, nos casos de reulilizagéo de pegas publicitarias da contratante.
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Jorge San@¥ Mma Gongalves
Ordenador de Despesas

Secretaria Mummpal de Gestéo e Planejamento

Ordenado de Despesas
Secretaria Municipal de Infraestrutura e Estradas
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Nathercia de Oliveira Belém Aratjo
Ordenadora de Despesas
Secretaria Municipal de Finangas
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Gean Karlo Alve&Faitosa
Ordenador de Despesas

Secretaria Municipal de Satde
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~ Francisca Rozirar Alves-Belém Morais
Ordenadora de Despesas
Secretaria Municipal de Educagéo Basica

Vilauba Figueiredo Bernardo Ribeiro
Ordenadora de Despesas
Secretaria Municipal de Protegao Social, Justica, Cidadania,
Mulheres e Direites Humanos
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Lacia Macédo Landim
Ordenadora de Despesas
Secretaria Municipal de Cultura, Turismo e Eventos
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